stleistungen

Print, Media und Webdesign
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u Beginn gleich eine Untertreibung hinsichtlich 2cats|design: Es sind keine zwei, es sind
Z sechs. Wo zwei Katzen wohnen, finden auch sechs Katzen Platz. Damit gleich zur per-
sonlichen Seite: Seit dber 35 Jahren ist Tierschutz ein Haupt-Thema, und unsere Protagonis-
ten stammen teils direkt aus dem eigenen Haus, Uberwiegend jedoch aus Tierheimen in
Spanien. Womit gleich geklart wére, daB wir unser Gewerbe natiirlich rein zum Broterwerb
unserer Katzen betreiben ...

Wiirde Leonardo da Vinci heute unter uns weilen,
so hatte er sicher zundchst mal Freude an den heutigen
Maglichkeiten hinsichtlich grafischer oder bildender Ge-
staltung, an den neuen Werkzeugen und den Ideen, die
sich bei deren Anwendung ergeben kénnen. Und er
konnte feststellen, daB sich der Weg von einer Idee bis
zum fertigen Bild, zur fertigen Statue oder bis zum fer-
tigen Bauwerk vom 16. Jahrhundert bis heute kaum
verdndert hat. Am Anfang steht immer noch eine Idee, die es mit Inhalt zu fiillen und zum
Leben zu erwecken gilt. Die technischen Mdglichkeiten haben sich gewandelt, die Kreativitat
als Triebfeder ist jedoch immer noch die gleiche.

Und da Vinci hatte Katzen. Es ist unbekannt, wie viel seines Einkommens er fiir Katzen-
futter aufwenden musste, aber sie missen beruhigende Wirkung auf ihn gehabt haben.
Anders lasst sich sein Lebenswerk nicht erkldren.
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egonnen hat alles in den 80er Jahren, in denen man
B seine Zeit auf dem Gelande des Reit- und Fahrverein
verbrachte, wahrend gleichzeitig die ersten Commodo-
re-Computer angeschafft wurden. Der Computer war
Neuland, in jeder Beziehung — eine Maschine, die alles
versprach, aber im Anfang nicht konnte: Sie musste pro-
grammiert werden. Software in diesem MaBe gab es
kaum, von Freeware war man noch Jahrzehnte entfernt,
also muBte man ihr das, was man damit anstellen woll-
te, selber verklickern. Eine Herausforderung. Somit ver-

brachte man seine Zeit nach Schule und anderen Hobbies sprichwértlich als erste ,Nerds"
nachtens vor den Computern. Und da es auBer einem duBerst dicken Programmierer-Hand-
buch keinerlei andere Hilfsmittel gab, lernte man neben dem Programmieren auch, Losungen

in fast ausweglosen Situationen zu finden.

im In- und Ausland.

Aus zwei Interessen wurde also eine — es galt, bei Voltigier-Turnie-
ren des Vereins die Ergebnis-Ermittlung vom Taschenrechner auf den
Computer zu (ibertragen. Dies war absolutes Neuland und sprach sich
rum, so daB bald viele umliegende Vereine diese Dienstleistung in
Anspruch nahmen. Da nicht nur die Nachfrage, sondern auch die
Maglichkeiten wuchsen, konnten wir 1992 die Weltmeisterschaften in
Heilbronn sowie die Weltmeisterschaft 2000 in der Mannheimer Mai-
markthalle ausrichten — gefolgt von vielen anderen Veranstaltungen

Parallel dazu entstand mit dem grafischen Design ein anderer Dienstleistungszweig, da
viele Turnierveranstalter spontan Sonderpriifungen abgehalten haben, zu denen vor Ort Ur-
kunden o. a. bendtigt wurde. Nach einer ,Schaffenspause” ab 2005 haben wir die Geschafts-
tatigkeiten 2021 wieder aufgenommen - nattirlich nicht mit Commodore-Computern.
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Grafische Dienstleistungen:

Wir entwerfen, entwickeln und designen
Ihre Drucksachen von der ersten Idee bis
zur fertigen Druckvorstufe.

* Prospekte, Flyer und Werbebro-
schiiren

o Vereins- oder Hochzeitszeitschriften

* Geschaftsausstattung

* Klapp- und Einladungskarten

* Kataloge / technische Dokumentati-
onen

¢ Verpackungsdesign

o Verkaufsmittel und Werbedisplays

* Vektorisierung / Nachbearbeitung

Beratung bei

o Erstellung / Verteilung von Werbe-
mitteln

* Entwicklung von Druckerzeugnis-
sen

o Erstellung von CI-Styleguides

Textsatz

* Textsatz / Buchtextsatz nach typo-
graphischen Gesichtspunkten bzw.
nach neuen typographischen Re-
geln

o Auf Wunsch Korrekturlesung vorge-
gebener Texte
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Internet- / Webdienstleistungen:

Planung und Entwurf Ihrer Internet-
seite:

* Konnektierung Ihrer Présenz

o Entwicklung Ihrer Webseite mit
HTML, CSS und PHP

* Kurzanimationen

o Formular- und Emaileinbindung

» Pflege und Aktualisierung der be-
stehenden Présenz

Foto-Arbeiten

» Erstellung von Fotografien fiir
Drucksachen oder Webseiten
* Bildretouche

Datenkonvertierung

o zwischen verschiedenen (Grafik-)
Systemen

Mit unseren Partner liefern wir:

» Fahrzeug- und Werbe-
beklebungen

o Schilder und Plakate

o Gravuren

* Wegeleitsysteme

« AuBenwerbung, Leuchtkdsten, Ste-
len und GroBdrucke
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Unsere grafischen Dienstleistunge im’EinzeIné’n:

eit den 90er-Jahren sind wir akt | um die Themen Grafik-Design, Layout,

Textsatz, Bildbearbeitung, Web g i . Dienstleis-
tungen. Hierbei wenden wir uns i _ e U i lten eine
eigene Marketing- oder Grafikab ! ' 3

Es muB nicht immer on Uns e k t “eine Webseite umgesetzt wer-

den. Die technischen M¢ / anlegt" und

rucksachen im f robleme trifft.

Hie en wir hilfrei i der Planung reitung und Um-
setzung. Und dies bei == = J

-
-
-




Internet-/Webdienstleistungen

¢ Planung und Entwurf der Internetseite
o Konnektierung der Prasenz
* Hilfe bei der Einrichtung / Email-Konten

Datenkonvertierung

Beim direkten Datenaustausch mit unseren Kunden arbeiten wir
mit folgenden Produkten oder kdnnen folgende Daten direkt
verarbeiten oder einlesen:

Adobe Photoshop, InDesign, Illustrator, Draw, Sketch
CorelDraw

Affinity Photo, Designer und Publisher

Scribus

Microsoft Word*, Excel*, PowerPoint**, LibreOffice*
InkScape

Gimp

ArtRage / ArtRage Vitae (Android)

FreshPaint**

Autodesk SketchBook*

Krita

MediaBang

Formate generell, wenn nicht oben bereits genannt:

pdf, eps, ai, dxf, wmf, swf, gangige Rasterformate

Andere Formate nach Absprache.

* Daten dieser Formate werden generell in unser Textsatzsystem Ubertragen und
typographisch iiberarbeitet.

**Daten werden generell konvertiert und bearbeitet, da das Ausgangssystem
nicht CMYK-fahig ist.
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Foto-Arbeiten

* Erstellung von Fotografien fiir Drucksachen
oder Webdesign
» Bildretouche

Unsere Partner

Was wir nicht (liefern) kénnen, kdnnen andere: In Kooperation ;
mit angeschlossenen Dienstleistern liefern wir oder vermitteln
Kontakte fiir

o Fahrzeug- und Werbebeklebungen
Schilder und Plakate
Gravuren
Wegeleitsysteme, AuBenwerbung, Leuchtkdsten,
Stelen und GroBdrucke
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S eit den ersten friihen Zeichnungen kommuniziert der Mensch nicht nur direkt, sondern
auch mittels Bild- und Schriftsprache. Es ist bis heute nicht nachhaltig geklart, ob im
Anfang kulturelle oder religidse Aspekte eine Rolle spielten oder die Weitergabe von Informa-
tionen, neben der Schaffung von Kulturgiitern in Form von Abbildungen oder Gegensténden
ist es aber die Schrift, die wegbereitend war fiir Entstehen und Ausbreitung ganzer Vélker-
gruppen und Reiche. Egal, ob diese ,Schrift" sich duBerte in den siidamerikanischen Quipus
(Schniire, in diese Knoten geschlagen wurden und die Information quasi in diese Knoten
,chiffriert* wurde), der Bilder-Schrift der alten Agypter oder den Runen und Schriftzeichen,
die heute géngig sind: Schrift ist Information, und Information bedeutet Vorteil im Wissen,
in der Kommunikation und der Planung.

Quipu-Schrift der Inkas

Einige Schriften entstanden aus Bildsymbolen und hatten dort
eine konkrete Bedeutung auf Grundlage der Darstellungen - die Hi-
eroglyphe fiir ,Haus" beispielsweise zeigt ein selbiges im Grundriss.
Die schiere GroBe der Zahl ,100.000" wird dargestellt durch einen
einfachen Mann, der die Hande an den Himmel hebt. Unsere ,neu
erfundene” Kommunikation der Schrift in Bildsymbolen (,Emojis") ist also gar nicht so neu,
sondern ein Riickgriff auf alte und bewdhrte Gewohnheiten. Und auch Schriften, deren Wor-
ter sich aus Buchstaben zusammensetzen, werden gelesen wie Bilder, nicht wie Buchstaben
(sofern man eine Schriftsprache dann beherrscht). Niemand muB das Wort ,Ball* erst fiir sich
buchstabieren, das Wort ,Ball* wird als Bildsymbol erkannt.

Mit der Einfihrung der Runen oder der lateinischen Schrift und arabischen Ziffern énderte
sich die Art der Wortbildung (némlich aus Buchstaben) und zusammen mit unserer Schrift
wurde die Typographie geboren, also ein Regelwerk fiir das Ausgestalten von Wortern und
Sétzen. Zu Anfang wurden Text von Hand erfasst, Schreiben als solches war eine Kunst und
hatte meditativ-religidsen Charakter; zu sehen an den regelrechten Bildern, wie sie in den
Skriptorien der Kloster entstanden. Mit der Massentauglichkeit der Schriftstiicke durch Ein-
fihrung des Buchdruckes km es nun auch darauf an, den Text nicht nur inhaltlich, sondern
optisch aufzuwerten - im Sinne einer besseren Erfassbarkeit. Ein nach diesen Regeln abge-
fasster Text liest sich besser, das Auge kann sich am Text festhalten und sich auf die Nach-
richt konzentrieren, da ,Stérfaktoren® vermieden werden.
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Aus diesem Grund gelten Textsatz und Typographie unserer besonderen Aufmerksamkeit.
So wie ein Koch nattirlich Speisen zubereitet, im Rahmen seiner Ausbildung aber auch lernt,
wie man diese wirkungsvoll anrichtet, so ist ein fachgerechter Umgang mit der Materie ,Text"
die Grundlage textlicher oder grafischer Arbeiten. Viele besitzen Microsoft Word oder ver-
gleichbare Produkte, diese dienen aber der Korrespondenz und sollten leicht bedienbar sein;
mit diesen Werkzeugen entstehen Geschaftsbriefe, aber kein Text nach typographischen Ge-
sichtspunkten.

Friihen karolingischen Minuskel, vermutlich 765 Carardeburrs Pmn
fuapeswrs \"-.Lluulwﬁ quodde

s eouoes dir dievansey idih

» 111*(|1Aor«v-c|~lvn-ln‘rqum'“m"“‘

Wir sind langjahrig schriftverliebt und haben uns mit dem fachge- — * "0 Tl
rechten Textsatz intensiv beschaftigt. Dazu gehdrt unter anderem Cunurdiga conpare one po.
das Wissen um die Entstehung der ersten Schriftschnitte und Satz e o dradr
von der Hand oder spater mit Systemen die Linotype®©, den richtigen Umgang mit Absatz-
und Zeilenabstanden, geeigneten Schriftarten oder Regeln hinsichtlich Trennung und (opti-
schem) Randausgleich. Typographie verlangt neben den richtigen Tools in erster Linie hand-
werklicher Basis, ein Gespiir fiir Details, Kenntnis der typographischen Regeln und eine Affi-
nitat zum gesetzten Text und zum Medium Papier. Wir bieten daher

o Textsatz / Buchtextsatz nach typographischen Gesichtspunkten bzw.

nach neuen typographischen Regeln
o Beratung bei der Auswahl der richtigen Schriftart und des richtigen Papiers
o Auf Wunsch Korrekturlesung vorgegebener Texte

Wir entwerfen, entwickeln und designen Ihre Drucksachen von der ersten Idee bis zur ferti-
gen Druckvorstufe

o Prospekte, Flyer und Werbebroschiiren

o Vereins- oder Hochzeitszeitschriften

o Geschaftsausstattung von der Logoerstellung bis hin zu Briefpapier,
Visitenkarte oder speziellen Formularen

Werbeanzeigen fiir Tageszeitungen, Broschiiren oder andere Zwecke
Klapp- und Einladungskarten

Kataloge und technische Dokumentationen

Verpackungsdesign

Verkaufsmittel und Werbedisplays

CD-/DVD-Cover fiir Musik- oder Software-Datentrager

08



SPOR’ SPOR} SPOR
ECHO i

1991/

Zaunfelder :

E S

—_
-

—
= -

-
———

-
g

-

. |- . LT O T W 1N L N o
M i Dis Albbildungan zeigen dis sche- L i
(o matische Darstellung der Zaun- ? | ' v
M montage am Torpfosten. i \ |
u‘ (Bafequage Zubahor vehe e ] i ‘l
07
r Alls Male sind ZTika-MoBs, Iridmes und tech, Anderungan vorbshalion. | " \
\ -
TR TGN D T O ST

09 y



BAUMARKTE + GARTENMARKTE

(S

ﬁ m
m =
Sicherheit ums Haus -

das @ste"roi ): iffg'gig'r}"éf'""“
Komplettprogramm Komplettprogramm

@

ell

S )]
_ Fenstergitter, Tore und Zdune

g

ol

-
-

§ s

>
o

«
=

Hel




Gastronomie-Flyer

Téglich wechselndes ~ Téglich wechselndes
y  Mittags- Mittags-
Menii

/ Rbendkarts mit / Abendkarte mit

bewdhrten Speisen hewdhrten Speisen

Genuss in Hiille & Fille Genuss in Hiille & Fiille
www.schiemmereck.de www.schiemmereck.de

Einladungskarte und Etiketten in Hochformat

Arns

Zimx

Rar

bormg
relkern
Maskat
Koriander
T = s

11



2cats|design

Plicker & Keil
7

i & 64 - Sporipinbimle 0 - 6388 Srmbach,

Spoﬂplmutl 10 - “663 Rimbach

Eﬁ%bﬂhﬂ%

Heinz Neumann

Geschalisid

Heizungsbau

Darmstadter Strabe 107
64625 Bensheim
Tel./Fax. (OC6251)74748




ine Broschiire, ein Flyer oder ein Vereinsmagazin sind nicht auf einmal da. Ein neues
Firmenlogo entsteht gerne spontan in einer Blitzeingebung, von dieser Idee bis zum fer-
tigen Logo ist es aber ein gewisser Weg. Hierzu sind viele Dinge zu beachten, egal um wel-
ches Endergebnis es geht: Um welche Zielgruppe geht es und wie erreiche ich diese am

besten? Welche Art der Werbung ist die richtige? \ e
Machte ich eine universelle Losung fiir viele Ein- * -, q

satzzwecke oder oder zielgerichteter nur fir ei-
nen? Und wie sieht mein Budget aus — kann ich
au dem Vollen schépfen oder muB ich mein Vorha-
ben optimieren, damit die vorhandenen Mittel
ausreichen, um das Ziel zu erreichen?

Zur Festlegung der gestalterischen Merkmale hat sich schon langer der Begriff ,CI" einge-
biirgert - zu neudeutsch ,Corporate Identity", also die Identitdt, wie das Unternehmen sie
verstanden wissen mdchte. Der Begriff ,Corporate Design" meint das selbe. Beide Begriffe
bedeuten die Schaffung von Standards und Richtlinien, die bei (meist grafischen) Auftritten
einzuhalten sind, um diesen Auftritt immer und an jeder Stelle einheitlich und wiedererkenn-
bar zu machen. Zu diesen Standards gehéren u. a.

o die Festlegung der verwendeten Farben in Print, Web, Folienplot

und anderen Stellen,
o Festlegung der Hausschrift in den méglichen GroBen und Schnitten sowie
o Festlegung der Proportionen in Drucksachen verschiedener Art

Sind dem Unternehmen diese Dinge klar, gilt dies aber nicht zwingend fiir Dienstleister, die
mit Auftragen betraut werden und die diese Vorgaben kennen und umsetzen miissen. Daher
ist eine CI-Vorgabe das Pflichtenheft jedes Unternehmens, das sicherstellen will, daB wirklich
der gesamte Auftritt wie aus einem GuB wirkt. Die Farbangaben in allen Schattierungen zum
Beispiel werden hier festgelegt auf Grundlage von Paletten wie HKS, RAL, CMYK oder Focol-
tone und sind somit standardisiert. Gleiches gilt fiir die Schrift in Farbe, Schnitt und beispiels-
weise Laufweite. Selbst der Abstand des Firmenlogos von Schrift oder anderen Elementen
kann hier fest definiert werden und lasst dann schon von weitem erkennen, um welches
Unternehmen es sich handelt - in der Entstehung kompliziert, hinterher eine Etleichterung.
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B rauche ich wirklich eine Internet-Prasenz? Um es kurz zu machen: Nein. Als alteingeses-
senes Unternehmen leben Sie von Mund-zu-Mund-Propaganda, Ihre Dienstleistungen
haben sich rumgesprochen und Ihre Auftragsbiicher sind voll - warum ein weiterer Auftritt?
Zudem ist die mit Arbeit verbunden, und neue Medien - nun ja ...

Aber was ist mit Threr Dienstleistungen, dem Verkauf Ih- | Digital iiberholt 2021
rer Produkte und allen Neuerungen, die Sie Ihren Kunden  f- - jand ()
auf diesem Weg zu bieten haben? Wer setzt Sie tiber Thre .,
neuen Produkte, neuen oder verbesserten Dienstleitungen

oder technische Fortschritte ins Bild, wenn nicht Sie selber? ., B% . |,
Sie sind lange am Markt, Sie wissen, wie der Hase lauft - ., | 1
Thre Kunden ebenfalls? Und welches Medium informiert . [ 1

Print

tunger

Thre Kunden schneller und dynamischer Gber Ihr Portfolio, , & o 4 A H Ag | |

iiber Ihre neuen Mdglichkeiten oder Innovationen als Ihre
Web-Seite?

Fir Neueinsteiger, also gerade entstehende Unternehmen (,StartUps") sollte sich diese
Frage nicht stellen. Hier gilt es, sich eine Nische zu sichern, sich am Markt zu etablieren und
in erster Linie mit sich und seinem Angebot einen Namen zu machen. Laut aktueller Statisti-
ken und Marktanalysen sind Werbeanzeigen in Tageszeitungen im Schwinden, da die Tages-
zeitungen selber im Schwinden sind - die Welt geht auch hier online.

Nicht zu vergessen bei dieser Entwicklung ist, daB weder Tageszeitung, noch Prospekt
oder Werbeflyer einen kiirzeren Feedback-Draht zum Kunden haben als Thre Internetseite.
Thre neuen technischen Mdglichkeiten in der Zeitung des kommenden Wochenendes finden
Thre Kunden schon heute auf Threr Web.Seite, kdnnen mit IThnen in Kommunikation treten
und sich aus erster Hand informieren. Ihre Erweiterungen der Dienstleistung liegen Ihren
Kunden sofort vor - sie miissen sich diese Informationen nicht holen, sie werden Ihnen ge-
bracht.

Als Dienstleister fiir Design, Print und Web finden Sie bei uns eine stimmige AuBenprdsen-
tation aus einer Hand. Vorhandene Werbung, Prospekte und anderes kénnen an das Design
Design Ihrer Web-Seite angepasst werden und sind aus einem GuB. Bei kompletten Neuent-
wicklungen kénnen samtliche Aspekte (Print, AuBenwerbung und Web) zusammenflieBen
und sorgen fiir einen einheitlichen Auftritt.
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Foine Sase for Degign

Unser Web-Angebot im Detail:

« Beratung schon im Vorfeld bei allen Fragen - egal ob reine
Kontakt-Seite, Information oder komplexe Firmen-Seite.

o Durchfihrung samtlicher administrativer Arbeiten bei der
Konnektierung Ihrer Web-Seite

o Wir sind STRATO-Partner und (ibernehmen alle Schritte zur
Anmeldung, Freischaltung und Einrichtung Ihrer Web-Seite,
inklusive Einrichtung der Email-Postfacher.

+ keine Angebote aus dem Baukasten!

Unsere Web-Seiten werden mit dem Kunden zusammen geplant und individuell fir ihn
umgesetzt - es wird kein ,Baukastensystem" verwendet, bei dem jede Web-Seite aussieht
wie die andere. Dabei spielen neben der grafischen Gestaltung auch die ,Useability" eine
Rolle, also ein klarer Aufbau, ohne lange nach Inhalten suchen zu missen.

o Planung bei Aufbau zusammen mit dem Kunden — vom Logo iber
Farbgestaltung und und geplante Inhalte bis zur Meniifiihrung.

¢ Programmierung in HTML, CSS und PHP.

o Auswahl von Foto-Material (auf Wunsch werden diese erstellt)
und anderen Inhalten.

o Beachtung der rechtlichen Aspekte (Impressum,
Datenschutzbestimmungen etc.).

o Optimierung in den Suchmaschinen

o \Weitere Betreuung nach Online-Schaltung - ist die WEB-Seite
fertiggestellt, sind die Anderungen und Pflegearbeiten des ersten
halben Jahres im Preis enthalten.

Beispiel-Webseite: Restaurant Da’ Angelo, https://www.jahnhalle-mosbach.de
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... als Hobby und Dienstleistung

B ei der Beschaftigung mit grafischem Design und Typografie ist es nicht selten, daB man
sich auch Uber kurz oder lang mit digitaler Fotografie oder Malerei zu beschaftigen be-

ginnt. Am Anfang standen Fotoretouchen
und Bildverfremdungen. Inzwischen gibt
es fir ,digitale Kiinstler" eine Reihe von
Hard- und Software-Tools am Markt, wel-
che véllig neue Mdglichkeiten schaffen,
ohne die Nachteile einer analogen ,Saue-
rel* mit echter Olfarbe, Verdiinnern und
entsprechender Flecken in Kauf nehmen
Zu miissen.

Bei der Entstehung der unten stehenden Bilder wurden und werden eingesetzt:

+ ArtRage Vitae (Ambient Design) auf PC-Workstation, Lenovo X1
(Windows 10) und Galaxy Tab A (Android)
« Grafiktablets Wacom Intuos 3, Ugee M708 und Huion Kamvas 16 Pro

Beispiele aus unserem ,Atelier"
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... als Hobby und leider z. Z. vernachlassigt.

Fotografieren MUSS — kommt leider ab und zu zu kurz ...

Wir verwenden:

o CANON EOS 760D und diverse Objektive

¢ Hier und da noch die gute alte Olympus Camedia 3050
 Handy-Kamera - die beste Kamera ist sowieso immer die,
die man gerade dabei hat!

Beispiele fiir Fotografie
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N ach eigenen und jahrelangen Erfahrungen: Man sieht, in wie weit sich der Verfasser
eines grafischen Schriftstiickes mit der Materie beschaftigt hat oder einfach nur — salopp
gesagt - in die Tastatur haut. Es gibt einige einfache Regeln, die dafiir sorgen, dem entge-
genzuwirken. Ohne Anspruch auf den ,Bachelor of Arts" oder Software, die Unsummen kos-
tet und den Laien Uiberfordert. Es geht auch nicht darum, den Stand des Grafikers mit diesen
Hinweisen arbeitslos zu machen, aber gerade fiir den privaten Gebrauch gibt es genug Ge-
legenheiten, bei denen ein ,Profi* schlicht nicht konsultiert werden muB, und wenn es nur
um einen Aushang fiir die Hausgemeinschaft geht. Und um genau diese privaten ,Kleinst-
auflagen" geht es hier.

Die moderne Technik ist hier Fluch und Segen zugleich, und nicht alles, was geht, darf
oder sollte man machen. Weniger ist mehr, auch im grafischen Bereich.

Zu den Fachbegriffen, die mit ,*" gekennzeichnet sind, verweise ich aufgrund der Informati-
onsmenge auf Erklarungen aus dem Internet — diese Tipps sollten eingangig bleiben.

1. Raumen Sie auf — Teil I

PCs unter Windows oder AppleOS warten schon nach der Installation mit zahllosen Schrift-
arten auf, zudem kann man an jeder Ecke kostenlose Fonts finden. Lassen Sie die System-
schriftarten in Ruhe (diese werden gebraucht), und vom Rest schmeiBen Sie die Hélfte weg.
Die brauchen Sie nicht. Die erste Katastrophe droht namlich, wenn der Computerbesitzer
demonstrieren mdchte, welche tollen Schriftarten der PC so hat, und diese alle auf einen
Schlag in einem Dokument unterbringt. Das beweist Sammelwut, keinen guten Geschmack.
Beschranken Sie sich auf maximal zwei Schriftarten, zum Beispiel eine sog. Groteste* und
eine Schreibschrift als Headline.

2. Raumen Sie auf — Teil II

Uberlegen Sie sich, was Sie kommunizieren wollen und wer der Empfénger ist. Auch hier
ist weniger mehr, und ausfiihrlicher Text lasst die Information unter Umstanden in den Hin-
tergrund riicken. Nutzen Sie Schlagworte in fetten Buchstaben und heben Sie die Kernaus-
sagen hervor. Gerade Aushange oder Plakate fiir die Party miissen im Vorbeigehen erkenn-
bar sein.
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3. Raumen Sie auf — Teil III

Die aussagekraftigsten Fotos sind die in schwarz-weiB; auch wenn Ihr Drucker Farben
kann, darf man es nicht iibertreiben. Wie bei den Schriften: Die Information sollte nicht in
Farben davonschwimmen.

4, Lernen Sie Ihr Handwerkszeug kennen

Word & Co sind keine Satzsysteme, aber besser als ihr Ruf — wenn man die richtigen Ein-
stellungen kennt. Hiezu gehért sicher die Rechtschreibiiberpriifung (die eigenen Fehler Uiber-
sieht man gerne), und Rechtschreibfehler sind meist peinlich. Auch ein Blocksatz* kann haB-
lich werden, wenn man die Silbentrennung nicht einschaltet: Locher im Text sind vorpro-
grammiert und hemmen den LesefluB.

5. Lassen Sie Freiraum

... um den Text und die Bilder. Gerade Text braucht diesen Freiraum, entweder zum Rand
des Blattes oder zur Umrahmung, denn der Text in einem sichtbaren Rahmen sitzt. Lassen
Sie rundherum bis zu 3 mm Platz, das sorat filr eine leichte Erscheinung.
6. Textmoglichkeiten: Dos and Don'ts

Schrift kann digital manipuliert oder mit , Auszeichnungen® versehen werden, hier gibt es
mehrere Fallstricke:

¢ Unterstreichung: Geht auf Knopfdruck, wird meist (iber ein ,U" dargestellt.
Kann man machen, man muB aber wissen, daB Leerzeichen und Unterldngen
nicht unterstrichen werden. ,Typographie geht einfach" ist falsch,

und das ,g".

o Schrdgstellung (Kursiv* oder Italic*): Bei einer hochwertigen Schriften-
Sammlung ist Schrdgstellung eine eigene Schriftart, und einige Buchstaben
sehen schrdg anders aus als ihre ,geraden" Verwandten. Beispiel
Times New Roman: Das normale ,,a“ und das kursive ,,a “ unterscheiden
sich deutlich. Kann die Schrift das nicht, sollte man eine andere wahlen
oder anders auszeichnen, fett zum Beispiel.
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7. TextgroBe und Zeilenabsténde

Wahlen Sie die TextgroBe passend zum Anlass: Einladungskarten mit wenigen Schlagwor-
ten vertragen mehr, Informationen auf Rundschreiben oder Einladungen zur Vereinsver-
sammlung werden in ,LesegroBen" von 12 Punkt* gesetzt. Auch des Abstand der Zeilen ist
wichtig fiir den LesefluB, hier wahlt man meist zwei Punkte* mehr als die SchriftgroBe. Vor
allem ist darauf zu achten, daB die Unterlangen* der oberen Zeile nie mit den Oberlangen
der unteren Zeile kollidieren:

Hier kollidieren Unter- und Qberlange: P
Hier kollidieren Unter- und Oberlange:

Hier kollidieren Unter- und Oberlange nicht: g
Hier kollidieren Unter- und Oberlange nicht: |

8. Schreibschriften und ihre Tiicken

Diese Schriftarten ahmen eine Handschrift nach und sollten daher so gesetzt werden, wie
man auch wirklich schreibt. Hier kommt es nun auf die Qualitat der Schrift an und auf die
Frage, ob der Erschaffer das sog. Kerning* ber{icksichtigt hat. Sonst entstehen in den Wor-
tern Absténde, sie dort nicht hingehdren. Auch haben gute Schriftarten beispielsweise ein
zweites ,s" im Gepack: Innerhalb eines Wortes gibt es eine Verbindung von " zum nachsten
Buchstaben, am Ende des Wortes nicht. Kann die Schriftart dies nicht, ist Handarbeit ange-
sagt oder man setzt den Text als Grafik und andert dies dort.

C]ow sl ebn e%lu%l in unbearbeitoton <%m.

g&/) A e%egwf on beanbedlelen gm&
Der obere Satz ist etwas ,ibertrieben" dargestellt, zeigt aber das Hauptproblem mit
Handschriften: Die Ubergange sind oft nicht fliissig, es entstehen unschéne Zwischenréu-
me. Und man sieht trotz dieser unteren Nachbearbeitung noch, daB die Ubergénge teils
shakeln". Hier zeigt sich der Unterschied zwischen einer ,teuren" Schriftart und Freeware;
eine qualitativ hochwertige Schrift ist teurer in der Anschaffung, spart aber bei der Arbeit
enorme Zeit.

Auf jeden Fall wiinschen wir viel SpaB beim Nachbasteln — maglicherweise ent-
wickeln Sie hierbei ein neues Hobby.
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F ehlen noch unsere ,Fellnasen® - in Reihenfolge des Alters.

Tatze (*2010)

Odenwalder, Chef in der Gruppe, ansonsten altersgemah
cool und besonnen. Wenn einer der anderen spinnt, reicht

von ihm ein Blick.

Odenwalder Nr. 2 und bei uns geboren. Glanzt in der war-
men Jahreszeit durch Abwesenheit, in der kalten vorwie-
gend im Bett vorzufinden.

Dante (*2014)

Spanier Nr. 2 und Fleisch gewordene Knalltiite. Sollte vermit-
telt werden, ist aber fiir andere nicht ertraglich und blieb da.
Wo immer es gescheppert hat: Dante hat mindestens eine

Pfote drin.
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Jia (¥2014)

Spanierin und Siam. Pflegt trotz komplett fehlender Zahne
(FORL) eine erotische Beziehung zum Kihlischrank und Le-
bensmitteln, lebt daher nur in 10 m Radius des Futtermeis-
ters.

Luca (*2014)

Spanier Nr. 3, Kronprinz und Pirat (eindugig). Als Orientale
hat er im Sommer eine Figur wie ein Gepard und im Winter
wie ein ihm nahe stehender Grafik-Designer. In seiner Freizeit
lutscht er an seiner Decke.

Seven (*2016)

Odenwélder Nr. 3. Sprunggewalt (bengalischer
Einfluss) und zwar der Jiingste, aber der GroBe.
Tatze ist der Chef im Ring, aber am kalten Buffet
kennt Seven keine Gnade.
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